





*stefanie pflug

Seit 1997 fur unterschiedliche Kunden als
freie Art-Direktorin im grafischen Element.

Erster Kontakt mit dem werblichen Alltag
als Angestellte in verschiedenen Agenturen.

Abgeschlossenes Studium
an der Frankfurter Akademie fir Kommunikation
und Design.

Nach dem Abitur 1 Jahr Praktikum
bei Agenturen, Typografen und im Bereich
Produktgestaltung.

*kunden

Pharma/ Stada: Ladival, Grippostad, Multilind
Bayer: Antra

Industrie/ Opel, Degussa, Resopal, Hager-Thealit,
Rittal

Touristik/ Thomas Cook, Neckermann Reisen
Radio/ Hitradio FFH, Planet Radio, Harmony FM

Bank/ ABN Amro, Delbriick Bethmann Maffei,
Dresdner Bank, Commerzbank, Fortis

Sonstige/ Deutsche Borse, Fifa, Stadt Giel3en,
Arzt-Praxen, Systeme flir H6r- und
Sprachentwicklung, Event Agenturen,
Unternehmensberatungen, Werbe-
agenturen, Design Blros
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*cteinruts
steimt 6949670

mobil 0171






PRIVATBANK SEI

*Corporate Identity fiir ein Privatbankhaus,

dazu gehorte die Entwicklung eines Logos, das die Ver-
bindlichkeit einer Unterschrift besitzt sowie ein grafisches
Gesamtkonzept, das diesen Gedanken in alle Bereiche
Ubertragt.

> Beschilderung, Broschlren, Mappen, EC-Karten,
Formulare, Plakate etc.
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éd(«n - Wir haben eine Leidenschaft mit Ihnen gemeinsam: Wir wollen das
PRIVATBANK SEIT 174 Vermdgen sicher mehr wird — Sollten wir uns nicht kennenlernen?

é El . Wir kiimmern uns um Ihre Geldangelegenheiten so, dass Sie wieder
A schénen Dinge des Lebens haben — sollten wir uns nicht ganz schnel
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dentales praxislabor
dr.muhlich

*Logo und Namensgebung

dentale praxis und dentales Praxislabor.
Gestaltung aller Medien, die flr den Praxisalltag
eines Zahnarztes bzw. eines Labors nétig sind.






FIFA

*emotion eleven,
Aktionslogo fiir die Fussball-WM
der Damen 2011






*Logo fiir das Lernprogramm bells,

das speziell bei Kindern — auch im Rahmen der schulischen
Ausbildung — zur Entwicklung eines geschulten Gehérs und
einer vielfaltige Ausdrucksweise beitragt.






*grafisches Konzept fiir alle Veranstaltungen

- der Stadt GieRen: verkaufsoffenene Sonntage,
G |eBen Weihnachts- und sonstige Markte, Kunst-Events etc.
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GieBener

1 1
GieBener .

Stadtfest

T ? un ?
GieBener . GieBener '

Moonlight Shopping Kramermarkt
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*Logoentwicklung fiir ein Restaurant
mit den besten Steaks und Burgern der Stadt.






{\ Dresdner Bank

Die Beraterbank

*Key-Visuals fiir ein Sofortkreditmailing,

das in einfacher und symphatischer Weise
das Thema visualisiert: finanzielle Flexibilitat
im Falle einer Autoreparatur etc.




Januar 2008

lhr Magazin fiir Vermégenskultur

Blick nach Fernost
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= Im Kommen

> Leidenschaften
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Verringertes Risiko

ENd PR DAAE T AR ARG S i Mehr verwirklichen Delbriick Bethmann Maffei
ABN AMRD



Mehs varwirklichen F Delbriick Bethmann Maffei

Einladung

@CosCcop

*Gestaltung aller Print-Medien

in langjahriger Zusammenarbeit fir ABN AMRO
Private Banking.

Dabei entstand unter dem Gedanken der Nachhaltigkeit
der Begriff — bzw. der Bereich — des ecoscop, mit Focus
auf die Balance zwischen Zukunft, Mensch und Rendite.
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Ladival

y I

Dermatologischer & FUN ToV
Sonnenschutz suN 25 Janre

fiir jede Haut

*Langjahrige Markenfiithrung von Ladival®
Dermatologischer Sonnenschutz

mit ganzheitlicher Konzeption von Anzeigen, Bild-

@
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motiven, Apotheker- und Endverbraucherkommunikation,

POS, Events wie die Sun & Fun Tour, Fotoshooting
und TV-Spot.
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*Entwicklung einer integrativen grafische Sprache

fUr die Avox GmbH, einer Tochterfirma der Deutschen Borse.
Die Gestaltungselemente sollen sich problemlos in das

bestehende Cl der Deutschen Boérse einfliigen und das Tatig-
keitsfeld — den umfassenden Datenabgleich — visualisieren.

AVO}/ DEUTSCHE BORSE

>~ | GROUP
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1002 frankfurt 80, 7 disburg

Ll
werdlerstimal|
erwachsen!

*Plakatkampagne fiir Planet Radio

mit den typischen Satzen, die Eltern immer
wieder gerne sagen.




alles gute :) stada.da

MIT MULTILIND®
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wwrw_muitilind. de
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*Anzeigenkampagne

die den Produktvorteil einer schnellen

und narbenfreien Wundheilung zeigen.
Unter dem Dach der Hautapotheke soll
das Sortiment erweitert werden.
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*Namensfindung und Anzeigenkampagne

fir die seridse Zeichnungsmaoglichkeit von Sport-
ergebnissen an der Deutschen Borse.
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*reklamefee

+gtefanie pflug

931 frankfur\:/

steinrutsch 2a, 65
6949670, stefanie .pﬂug@reklamefee.de

mobil 0171.




